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Werbung für ...
• Audience building

Konstruktion von Bedeutung →
EURO als Event
für StadionbesucherInnen, TV-Publikum, Public viewing, 
Tourismus

• Legitimation des Events
in Anbetracht öffentlicher Aufwendungen 
(Infrastruktur, Stadien), Verkehrsbehinderungen, 
Zuschauermassen
für die Bewohner der Host cities

→ Je höher die Bedeutung des Events, desto 
geringer der öffentliche Widerstand



Werbe-Mechanismen
• Geschichte: Die Tradition adelt das Ereignis
• Personalisierung: Konstruktion von 

Identifikationsfiguren
• Richtige Männer interessieren sich für 

Fußball (aber auch Frauen kann man nicht ganz 
außer acht lassen)

• Patriotismus: Österreich ist eine 
Fußballnation

• Spielstätten: Sehenswürdigkeiten in 
Österreich



Die Stars
Ein Hauch von Metrosexualität





Geschlechterstereotype
Männlicher Fußball und weibliche Schönheit sind ein 

Paar





Testimonials
Taschner, Fendrich, Klammer,

aber auch Weichselbraun interessieren sich für die EURO



Patriotismus
Immer wieder Córdoba



Zwischen-Resumé
Die genannten Werbe-Mechanismen 

erhöhen die Bedeutung und legitimieren 
das Ereignis

Die UEFA EURO 2008™ wird zu einem 
gesamtgesellschaftlichen Ereignis 
ersten Ranges

„Etwas Größeres ... hat es in Österreich 
und der Schweiz noch nicht gegeben“

(A. Jaros, Fußball EM-Chefredakteur der News Gruppe)



Werbung mit ...

Allein aus Sponsorgeldern lukriert die
UEFA ca. 260 Mio. EURO
1. Nationale Sponsoren
Österreich: Bank Austria, Post AG, Telekom

Schweiz: Hublot, UniCredit, Swisscom, UBS, Ferrero

2. Internationale Sponsoren
Adidas, Continental, Coca Cola, JVC, Hyundai-Kia ...





Wie funktioniert die Werbung mit 
Fußball bzw. der EURO?

• Die Werbung versucht, bestimmte Zielgruppen zu erreichen
• Dazu spricht die Werbung die Interessen, Werthaltungen und 

Gefühle dieser Gruppen an
• Die Erlebniswerte, die die Werbung propagiert, müssen diesen 

Werthaltung entsprechen
→ Welche Werte kommen im Fußball zum Ausdruck (die in der 

Zielgruppe auf Resonanz stoßen und Aufmerksamkeit 
generieren)?
→ Welchen symbolischen Gewinn (Prestigegewinn) verspricht 

die Werbung mit Fußball?

Sportlichkeit, Jugendlichkeit, Dynamik, Männlichkeit ...



Mit Fußball und der EURO werden 
entweder männliche Produkte beworben 

...



... oder es wird die männliche 
Vorstellungswelt bedient ...



... männliche Getränke (der unteren 
Klassen) und Bankgeschäfte propagiert ...





... oder die ungesunden 
Ernährungsgewohnheiten von Unterschicht-

Jugendlichen gefördert.



Konnotatives Umfeld der 
EURO

- Alkohol (Carlsberg)
- Junk food (McDonald‘s) und Soft drinks (Coca Cola)
- Autos (Hyundai, Continental, Castrol)
- Fernsehen (JVC, Telekom)
= Vorlieben der männlichen unteren / mittleren Klasse 

(die das Gros des Fußballpublikums bildet)
+ Finanzgeschäfte (Bank Austria, UniCredit, MasterCard), 
Kommunikation (Post AG, BenQ), Chronometer (Hublot) ..., die keine 
deutliche klassenspezifische Prägung aufweisen

Fußball verleiht diesen Konsumgütern den Charakter 
von Sportlichkeit, Jugendlichkeit und Männlichkeit =

Die Lebensgewohnheiten der unteren / mittleren Klasse 
sind qua Konsum sportlich, jugendlich und männlich



Ambush-Werbung





Resumé

Werbung insgesamt verleiht der UEFA 
EURO 2008™ganz spezifische 
Bedeutung:

- Ereignis von nationalem Interesse
- Männliches Ereignis: im Spannungsfeld 

von traditioneller und „neuer“
Männlichkeit

- Ereignis im Zeichen des 
Konsumverhaltens der unteren Klassen



expect emotions


