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Opfermut — Heldentum — Gemeinschaftswille
SWir‘ juns*

.Feindbildschema” ,Ehre” ,Vaterland®
.Nationalhelden"”

Schuss-,Granate” Verteidiger-
,ZAbfangjager*

,Schlacht”  Abfangjager” ,Schutzenhilfe*
,Duell”, ,verbissener Kampf*

.Helden der Nation*
Volksfeind Nummer 1°
,Nichtangriffspakt*

Mann — Krieger - Held
,Goldene Mannschatft®

Ferenc Puskas genannt Ocsi (kleiner
Bruder)Napoleon, Feldherr



,Zum anderen erfullt die mediale
Sportberichterstattung sicher auch so etwas
wie sozialtherapeutische und eskapistische
Funktionen, indem sie zur Befriedigung
menschlicher Bedurfnisse nach
Unterhaltung, Spannung und Ablenkung
von Alltagsmonotonie und -frustrationen
beitragt.”

(Huther, J., 1992, In: Peter, Norbert (1993). Miiismus und Nationalismus in der Ful3ballberichatitatg —
Inhaltsanalyse dsterreichischer TageszeitungerFaBball-WM 1990. Wien, Universitat, Diplomarbeiteite
43)

,Peter Becker Dbemerkt In einer
historischen Betrachtung Uber
Sportberichterstattung nicht zu Unrecht,
dass 1954, in einer Phase des Suchens nach
neuen Selbstwerten die Ubertragung des
Weltmeisterschaftssieges von Bern in
Deutschland zu einem Stick nationaler
|dentitatsstiftung beigetragen hat.”

(Becker, P., 1983, in: Huther, J., 1992, Seitel64Peter, Norbert (1993). Militarismus und Natibs@us in der
FuBballberichterstattung — Inhaltsanalyse Ostdrimiber Tageszeitungen zur FuRball-WM 1990. Wien,
Universitat, Diplomarbeit. Seite 42.)






In der 6. Spielminute gingen die Ungarn durch ein Tor von Kapitin
Ferenc Puskis 1:0 in Fithrung,



»Parteipolitisch waren die im Fufballsport fithrenden
gebunden« — Reichstrainer Sepp Herberger 1938,

Miinner nicht



»Unser Napoleon, unser Feldherr« — Ferenc Puskis, der Kapitin
der ungarischen Nationalmannschaft.
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Wie konstruieren und tragen Medien Nationalismus und Mannlichkeit im Sport?

Thesen:

- Wir gehen davon aus, dass die Medien eine starke Funktion als Twéager
Nationalismus und Mannlichkeit im Sport haben.

- Medien koénnen bestimmte Sportlerpersonlichkeiten, Vorurteile und Lander
hervorheben oder abwerten

- Medien greifen ein nationalistisches Vokabular auf und wirken daduethflossend
auf die Rezipienten.

- Ausgehend vom Staat als ménnerblndisches Konstrukt spiegeln sich jgeeau
Tendenzen in der Medienlandschaft wieder. (,Berichterstattung von Marider
Manner*)

- Im Sportjournalismus kommt es zur Verwendung einer nationalistischen und
militaristischen (und damit auch ganz strikt mannlich konnotierten) Sprache, die auch
einem solchen Weltbild Vorschub leistet.

Methode:
Inhaltsanalyse, Literaturrecherche, Medienrecherche - Kronen-ZemiagPresse, Internet.
Die Textsorten werden einer ausgiebigen inhaltlichen Analyse zaggem. Theorien zu
Manipulationsmittel, Mannlichkeit und Nationalismus in Medien. Praktideakbeispiele:
z.B. WM 98, WM 54 auf Vokabular und Untersuchung von Ausspriche bzw. die
Verwendung von Begriffen wie ,wir, unser,” etc. in denen Opfermut —défelm —
Gemeinschaftswille erkennbar wird. Wie, wo findet man diese Blezengen in Medien?
Wie geben Medien dies wiedel@wiefern spielen die Moderatoren eine Rolle in der
Manipulation des Zuschauers? Gibt es frauen- oder mannerspezifisetienvl welche
Nachrichtenbereiche werden von Mannern, welche von Frauen konsumiert?

Zusammengehdrigkeitsgeflihle werden tGbermittelt, eine Form von N&ional breitet sich
aus. Die mediale Berichterstattung im Sportbereich hat song@heiehr starken subjektiven
Charakter vorzuweisen, der in manchen Fallen in extremen Patdstighleitet. Ein
Nahrboden fur Propaganda. Der Zuschauer identifiziert sich unbewussidenibgien,
Personlichkeiten etc... Der subjektive Charakter bei medialer HBerstattung im
Sportbereich ist immer zu erkennen, dies ist auch ein Grund wieusidbauer sich oft
solche medialen Ereignisse anschauen, weil fiur sie die Kommematgpenau das
aussprechen was Sie gerade empfinden. Auf GeschlechtsspezifegmideAsoll der Bereich
Konsumation von Medien untersucht werden. Welche Medien werden von wem konsumiert?
Ebenfalls werden Berichterstattungen einer geschlechterspbeiiisAnalyse unterzogen.
Welche Themen werden angesprochen? Welche finden keine Erwdhnung?

Sport als Reservoirs fiir Nationalismus
Nur wenige sehen im Sportler den Menschen, als viel mehr den Repridsa einer Nation.
Uber diese ldentifikation funktioniert auch die Umlegung einer Persibriha Land und
umgekehrt, weswegen gerade im Sport oft der Raum fur Vorurtegédievird bzw. bereits
bestehende Vorurteile verstarkt werden. Umso wichtiger ware didgaBe des
Sportjournalisten, solche Tendenzen bei der Berichterstattung zu beriicksichtigen.
Politisch-ideologisch wird das Vokabular, wenn es in Richtung Propaganda geht bzw. sich
um Vokabular handelt, das im politischen Bereich bewusst eingesetizt azu gehoren
zum Beispiel Begriffe wie ,Helden der Nation®, ,Volksfeind Nurem 1“ oder
.Nichtangriffspakt”.



Begriffsdefinition von Heldentum und Sport am Beispiel Werbung
Medien und der Werbung konstruieren Images, denn Sport-Kommerz-Massanstetien
in engen Zusammenhang und sind voneinander abhangig. Sportlerin bilden eid keitbi
mannlichen Attributen mit der Bedeutung seines Images. Der Hahd ale Reprasentator
und Personifizierung gesellschaftlicher sozialer Werte. Die Adig&eit Held und
Gesellschatft ist dabei beidseitig, sowohl die Gesellschaft iraieiden, und auch der Held
bedarf der Gesellschaft. Helden sind ,klnstlich erzeugt”, sie wegdéormt und gewinnen
ihre Existenzberechtigung aus ihrer gesellschaftlichen Anerken@us@nmenfassung der
gesellschaftlichen Funktionen eines Helden:
1. Uber die Identifizierung mit Helden werden Werte vermittelab&® konnen
systemstabilisierende, verhaltensdeterminierende Vorstellungen teerivagden.
2. Die Abenteuer des Heldens ermutigen zum Ausbruch aus dem Alltag.
3. Helden treten verstarkt in Krisenzeiten auf. Sie geben eingyp&rHoffnung und
starken ihr Zusammengehdérigkeitsgefihl. Ein kollektives Erfolgsgefuhl.
2. Der Ausdruck des Kampfes steht im Widerspruch zu dem Mythos aler Nicht alle
Sportarten wurden und werden daher der Frau zugetraut.
Fiinf Elemente zur Heldenbildung: (1) Die Uberragende sportliche Leistung (2) Die
menschliche Ausstrahlung — der Charakter des Heldens (3) Drameatisnstande (4) Der
personliche Werdegang (5) Wunder und mystische Elemente

Das Phinomen Fuf3ball
FuRball wurde als Gegenpart zum Rugby kreiert, mit einer AusformangHeldentum,
Opfermut, Staralliren, Gemeinschaftsgeist. Entwicklung von einenie@emvergntgen hin
zur Arbeiterkultur — Aufeinanderprallen zweier Einstellungen: Aufaleen Seite Kommerz
und Kapitalismus — sie forcierten einen Profifu3ball - auf der and8eite Idealisten die
eine Amateurliga behalten wollten. Kommerzialisierung in Deusschl (1) der
Rundfunkstaatsvertrag Ende der 70er und (2) die Einrichtung des dualerhBgstesas ab
1983. RTL, Satl nahmen sich des FufRballs an und es ergab sich eine Spmbidserbung
und dem Massenmedium. Brickenschlag der Satl Ful3ballfernsehshow ,Ractieawiden
Sponsoren und dem Unterhaltungsprogramm. Wahrend der WM in Korea im Jalap@d2
rund 28,8 Milliarden Menschen die Ubertragungen via Fernseher verfolgt.
4 historische Ebenen des Nachspiels vom Finalsieg 1954 in Bern von Jiirgen Bertram:

(1) Die Republik wurde mental neu begrindet, bekam neue Bezugs- und

Orientierungspunkte.

(2) Ein kollektiver Rausch entstand, weil ,wir* gewonnen hatten.

(3) Eine kollektive Veranderung, durch die glanzvollen Bilder der Sigegeden die
historischen Schatten tberblendet.

(4) Das neu gewonnene Selbstwertgefiihl wurde wie eine Auferstehung gefeiert.
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